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Wyniki trzeciego kwartatlu — znaczaca poprawa wyniku netto i
utrzymanie wysokiej ptynnosci

Zysk netto Grupy Kapitatowej Citi Handlowy wynidst w trzecim kwartale 215,7
milionéw ztotych, co oznacza wzrost o 21% w stosunku do Illl kwartatu 2007 roku.
Wynik netto byt o prawie 12% wyzszy od prognozowanego przez analitykow,
ktérych konsenus wyniost 193,6 min zi. Na wynik Banku wplyw miat przede
wszystkim wzrost wyniku na instrumentach finansowych oraz spadek kosztéw
dziatania.

Zysk brutto w Il kwartale 2008 roku wyniést 272,5 min zt w poréwnaniu z 229,2 min zt
zysku brutto w tym samym okresie 2007 roku.

Wynik dziatalnosci operacyjnej Grupy Banku Handlowego w Il kwartale ksztattowat sie
pod wplywem m.in.: wynik z tytutu odsetek w wysokos$ci 335 min zt (wobec 307 min zt w
Il kwartale 2007), wynik z tytutu optat i prowizji w kwocie 150 min zt (wobec 191 min zt w
Il kwartale 2007) oraz wynik na handlowych instrumentach finansowych i rewaluacji w
kwocie 156 min zt (wobec 88 min zt w Il kwartale 2007).

Cieszy mnie wynik Ill kwartatu, po pierwsze dlatego, ze poprawilismy wynik
zesztoroczny bez transakcji jednorazowych - powiedziat Stawomir S. Sikora, prezes Citi
Handlowy podczas dzisiejszej konferencji prasowej. Cieszy rowniez, ze w IV kwartat,
powszechnie burzliwy na Swiecie, Bank wkroczyt jako spotka silna i stabilna, majgca
Jjedng z najlepszych ptynnosci na rynku. Majgc na koniec Ill kwartatu wskaznik kredytow
do depozytéw na poziomie 71% pozostajemy dla klientéw bezpiecznym portem na
trudne czasy.

Znaczacym sukcesem bankowosci dla firm jest platforma OnLine Trading, ktérej
wolumen transakcji wzrést o 130% w poréwnaniu do analogicznego okresu roku 2007, a
liczba klientéw korzystajacych z tego rozwigzania wzrosta o potowe.

Citi Handlowy w trzecim kwartale 2008 roku utrzymat pozycje lidera kart przeptaconych z
ponad 70% udziatem w rynku oraz 420 tysigcami takich kart wydanych na koniec
wrzesnia, co oznacza 90% wzrost liczby wydanych kart (YoY). Ws$réd znaczacych



transakcji w bankowosci korporacyjnej nalezy wymieni¢ umowe z firmg z branzy FMCG
na kredyt terminowy 3-letni w kwocie 40 min dolarow.

Z wynikiem 972 tys wydanych kart na koniec wrzesnia, Citi Handlowy kolejny raz
potwierdza swojq silng pozycje na rynku kart kredytowych. W Il kwartale bank pozyskat
o] 19% wiecej kart niz w analogicznym okresie
w roku ubiegtym. Podobnie jak w pierwszej potowie roku, klienci najczesciej decydowali
sie na jedng z kart partnerskich oferowanych przez Citi Handlowy. W okresie od lipca do
wrzesnia bank pozyskat, wiec ponad 65 tys kart partnerskich. Z tego prawie potowa (31
tys.) to klienci Motokarty Kredytowej Citibank-BP. Tym samym Karta Kredytowa
Citibank-BP z liczbg niemal 240 tys. wydanych kart umocnita swojg pozycje
najwiekszego programu partnerskiego na rynku
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Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod markg Citi
Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktow i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank
Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800 tys. klientow indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty
dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatéw. W sktad grupy kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski
Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup, najwiekszej na s$wiecie instytucji finansowe;j,
zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientéw
indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz
produktéw i ustug finansowych, jak bankowos$é komercyjna i inwestycyjna, bankowos$¢ detaliczna, kredytowanie,
ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw wartosciowych i zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem
handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje mozna
uzyskac na stronie internetowej www.citigroup.com.
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