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Wstepne wyniki skonsolidowane Citi Handlowy
za Il kwartat 2009 roku

To kolejny kwartat konsekwentnej realizacji strateg ii Banku. Zgodnie ze
wstepnymi szacunkami za Il kwartat 2009 roku, Citi Hand  lowy zachowuje stabiln a
baze kapitalow g i znakomit g ptynno $€. Wspotczynniki wyptacalno sci i ptynno $ci
w Citi Handlowy s g znacznie powy zej $redniego poziomu dla bankéw. Dodatkowo,
Bank odnotowal jeden 2z najlepszych na rynku wska  znikow kredytow
do depozytow, poprawiaj ac przy tym znacz aco wynik odsetkowy. Procentuje tak  ze
odpowiedzialna i dlugofalowa polityka kosztowa. Mar za operacyjna Banku
wzrastata w ostatnich dwoch kwartatach znacznie szy  bciej ni z marza sektora.
Wstepny zysk netto osi ggni ety przez bank w drugim kwartale wyniost 71,4 min z
Gtéwny wplyw na spadek wyniku finansowego miaty odp isy z tytutu utraty
warto §ci  zwigzane z opcjami walutowymi oraz podwy zszone rezerwy
na nale znosci kredytowe.

Wynik 1l kwartatu 2009 roku pokazuje, Zze w trudnym otoczeniu makroekonomicznym
Bank pozostaje instytucjg stabilng i dochodowg Wynik drugiego kwartatu, byt zgodny
oczekiwaniami rynku, powiedziat Stawomir S. Sikora, prezes Citi Handlowy
podczas dzisiejszej konferencji prasowej , jesli chodzi o drugie potrocze jestem
optymistg. Po pierwsze, Bank pokazat, ze ma znakomitg ofertg produktow dla klientow,
ktérzy szukajg finansowania przez rynek kapitatowy. Po drugie, wprowadzilismy wiele
innowacyjnych produktéw dla klientéw indywidualnych, dzieki czemu nasza baza
klientow systematycznie ro$nie, dodat.

Zgodnie ze wstepnymi szacunkami, na koniec Il kwartatu 2009 roku Bank utrzymat jeden
z najwyzszych na rynku wskaznik wyptacalnosci, ktory wyniost 13,5 proc. Stabilng
pozycje Banku potwierdza takze wzrost wyniku z tytutu odsetek. W Il kwartale 2009 roku
wyniost on 383,6 min zt wobec 324,6 min zt w analogicznym okresie 2008 roku. To juz
kolejny kwartat, gdy Citi Handlowy odnotowuje wzrost na wyniku z tytutu odsetek, co
potwierdza konsekwencje Banku w realizacji stabilnej i rozwaznej polityki na rynku
depozytowym. Wskaznik kredytow do depozytéw wyniost na koniec czerwca 2009 r.
0,69 i jest to jeden z najlepszych wynikow na rynku. Bank konsekwentnie realizuje takze
rygorystyczne podejscie do kosztéw. Efektywno$¢ kosztowa w ostatnich dwdch
kwartatach wyraznie wzrasta. Wskaznik kosztéw do dochodéw w Il kwartale 2009 roku
spadt o 7 punktow procentowych, co uwidacznia sie takze w dynamicznym wzroscie
marzy operacyjnej banku, ktéra od poczatku kwietnia do konca czerwca wzrosta az o 25
proc.

W drugim kwartale tego roku Bank wypracowat zysk netto w wysokosci 71,4 min zt, w
poréwnaniu do 170,1 min zt w analogicznym okresie w roku ubiegtym. Na wynik Banku
negatywnie wplyneta wielkos¢ utworzonych odpiséw na taczng kwote 180,5 min zi
Zmiana stanu odpisOw wigze sie m.in. koniecznoscig zwigekszenia rezerw na poniesione,
niezidentyfikowane straty w zwigzku z pogorszeniem koniunktury na rynku



i dodatkowymi odpisami zwigzanymi ze sprzedazag czesci portfela kredytow. To takze
efekt powiekszenia sie portfela kredytow i kart kredytowych oraz wzrostu udziatu
naleznosci obstugiwanych nieterminowo

Ostatnie miesigce tego potroczna potwierdzajg konkurencyjnos¢ oferty Citi Handlowy
adresowanej do sektora publicznego. Jeszcze w czerwcu tego roku Bank podpisat
umowe z miastem Biatystok, na mocy ktérej zostat organizatorem Programu Emisji
Obligacji Miasta Bialystok do tgcznej kwoty 100 min zi. Bank obstuguje proces
przeprowadzania emisji obligacji, pelnigc funkcje Agenta Emisji, Dealera oraz
Depozytariusza.

Dom Maklerski Banku Handlowego (DM BH) zajat pierwsze miejsce wsrod domoéw
maklerskich pod wzgledem obrotu akcjami w pierwszym pétroczu. Udziat DM BH w
obrotach akcjami wynidst 12,7 proc.

Na koniec czerwca tego roku Bank pozostaje niekwestionowanym liderem rynku
przedptaconych kart ptatniczych w Polsce. Na koniec | pétrocza 2009 roku szacowany
udziat Banku w rynku wyniost 73%. Liczba aktywnie wykorzystywanych kart w tym
samym okresie przekroczyta 380 tysiecy, co stanowi ponad 35% wzrost w poréwnaniu
do liczby aktywnych kart na koniec | pétroczna 2008 roku.

Bank kontynuuje aktywne pozyskiwanie nowych klientow bankowosci detalicznej przez
wzbogacanie oferty o nowatorskie produkty. Jednoczesnie, w okresie niskiej ptynnosci
rynku miedzybankowego, w ostatnim kwartale bank przywigzywat szczego6lng wage do
utrzymania salda depozytowego. | tak klienci Citi Handlowy mogli skorzysta¢ z bogatej
oferty produktéw oszczednosciowych, m.in. specjalnych promocji lokat terminowych.
W ostatnim potroczu Citi Handlowy zadebiutowat takze na rynku z nowatorskim
produktem lokatg TurboProcent, w ktorej klient ma mozliwosé podwyzszenia
oprocentowania dokonujac transakcji bezgotéwkowych kartg debetowa.

W I kwartale 2009 roku Bank wzmocnit takze swojg silng pozycje na rynku kart
kredytowych — na koniec Il kwartatu 2009 liczba wydanych kart wyniosta 1 061 000.
Bank potwierdzit tez swojg dominujgca pozycje w zakresie wspOlpracy z partnerami
w tworzeniu wspolnej oferty kart kredytowych. Udziat kart partnerskich w portfelu kart
kredytowych Citi Handlowy utrzymat sie na wysokim poziomie 56%. Posiadacze Kart
Kredytowych Citibank nalezg do najbardziej aktywnych zaréwno pod wzgledem liczby
jak i wartosci transakcji na karte
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Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujaca pod marka Citi Handlowy bogaty i
nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw
korporacyjnych i 800 tys. klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatow. W skiad grupy
kapitalowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup,
najwiekszej na $wiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach.
Dodatkowe informacje mozna uzyskac¢ na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientéw indywidualnych,
korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych, jak
bankowos$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowos$¢ detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw wartosciowych i
zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex.
Dodatkowe informacje mozna uzyska¢ na stronie internetowej www.citigroup.com.



