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W Citi Handlowy koszty w doét

Citi Handlowy na koniec pierwszego polrocza 2009 ro ku ma jeden
z najwy zszych wspoéitczynnikow wyptacalno  $ci na rynku (13,5 proc.) i najni  zszych
wska znikéw kredyty/depozyty (0,69). Bank zachowuje stabi Ing baze kapitatow g
i znakomit g ptynno $€. Marza operacyjna Banku wzrastata w ostatnim potroczu
znacznie szybciej ni z marza sektora. Bank w drugim kwartale tego roku osi  agnat
zysk na poziomie 71,4 min zt. Pierwsze potrocze Cit i Handlowy zamkn gt wynikiem
117,6 min zt zysku netto. Gtowny wplyw na spadek wy  niku finansowego miaty
odpisy z tytutu utraty warto  $ci zwi gzane z opcjami walutowymi oraz podwy zszone
rezerwy na nale znosci kredytowe.

Ostatnie potrocze potwierdza stabilng pozycje banku. Wysoka ptynnosé oraz wyjatkowa
dyscyplina kosztowa wyrdzniajg Citi Handlowy na rynku. W Il kwartale 2009 roku
wskaznik kosztéw do dochoddw wynidst 56% proc. Oznacza to, spadek o 7 punktéw.
proc. wobec wyniku, jaki bank osiggnat w | kwartale 2009 roku. To pokazuje sukces
szeregu inicjatyw oszczednosciowych, jakie prowadzi Citi Handlowy. Obejmujg one m.in.
oszczednosci zwigzane z optymalizacjg sieci oddziatow oraz kosztow technologicznych
Jednoczesnie potwierdza to konsekwencje banku w realizacji strategii ogtoszonej
jeszcze w marcu ubiegtego roku.

Na koniec czerwca 2009 roku Bank utrzymat jeden z najwyzszych na rynku wskaznik
wyptacalnosci, ktory wyniost 13,5 proc. Stabilng pozycje Banku potwierdza takze wzrost
wyniku z tytutu odsetek. W | pétroczu 2009 roku wynidst on 774,0 min zt wobec 646,7
min zt w analogicznym okresie 2008 roku. Oznacza to wzrost wyniku odsetkowego
o niemal 20 proc. Potwierdza to konsekwencje Banku w realizacji stabilnej i rozwazne;j
polityki na rynku depozytowym. Wskaznik kredytéw do depozytéw wyniost na koniec
czerwca 2009 r. 0,69i jest to jeden z najlepszych wynikbw na rynku. Bank
konsekwentnie realizuje takze rygorystyczne podejscie do kosztéw. Efektywnosc
kosztowa w ostatnich dwoch kwartatach wyraznie wzrasta. W | poéiroczu 2009 roku
koszty dziatania Citi Handlowy wyniosty 725,3 min zt wobec 792,3 min zt w
analogicznym okresie 2008 roku. To spadek kosztéw o 67,1 min z4, tj. 0 8,5%.

W | pétroczu 2009 roku Citi Handlowy wypracowat zysk netto w wysokosci 117,6 min zt,
co wskazuje na spadek o 232,6 min zt w stosunku do analogicznego okresu roku 2008.
Przychody operacyjne w | potroczu 2009 roku w poréwnaniu do | pétrocza 2008 zmalaty
nieznacznie, bo zaledwie o 48,0 min z (tj. 3,8%), do poziomu 1 218,6 min z. Na spadek
wynikdw najwiekszy wptyw mialy zmiana odpisow netto na utrate wartosci aktywow
finansowych, ktéra w | potowie 2009 roku wyniosta 333,0 min zt wobec 36,1 min zt w
| pétroczu 2008 roku, wynik na handlowych instrumentach finansowych i rewaluacji
(spadek o 100,6 min zt) oraz wynik z tytutu prowizji (spadek o 74,4 min zt). Najwiekszy



pozytywny wptyw na wyniki miaty natomiast wzrost wyniku z tytutu odsetek o 127,3 min
zt oraz spadek kosztow dziatania, ogélnego zarzadu i amortyzacji o0 67,1 min zi.

Raport potroczny Citi Handlowy dostepny jest na stronie www.citihandlowy.pl w sekcji
.Relacje Inwestorskie”.
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Bank Handlowy w Warszawie SA to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujaca pod marka Citi Handlowy bogaty i
nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjnej, inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw
korporacyjnych i 800 tys. klientéw indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatow. W skiad grupy
kapitalowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing. Przynalezno$¢ do Citigroup,
najwiekszej na $wiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach.
Dodatkowe informacje mozna uzyskac¢ na stronie internetowej www.citihandlowy.pl.

Citi (NYSE:C) to wiodaca globalna firma $wiadczaca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200 milionéw klientéw indywidualnych,
korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach. Zapewnia bogaty wachlarz produktéw i ustug finansowych, jak
bankowos$¢ komercyjna i inwestycyjna, bankowos$¢ detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papieréw wartosciowych i
zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica, Smith Barney i Banamex.
Dodatkowe informacje mozna uzyskaé na stronie internetowej www.citigroup.com.



