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Informacja prasowa

Udane pierwsze péfrocze dla Grupy Kapitatlowej Banku Handlowego
Otwarcie 100 odziatu CitiFinancial

e Zysk brutto za I-sze pétrocze wyzszy o 10,6% w stosunku do | péirocza ubiegtego roku
o Wyniki finansowe za Il kwartat br. odzwierciedlajg zmiany na rynku pienieznym
o Dynamiczny rozwdj CitiFinancial

Do udanych Grupa Kapitatowa Banku moze zaliczy¢ pierwsze poétrocze br. — okres ten zamkneta zyskiem
brutto w wysokosci 444 min zt, co oznacza wzrost 0 42 min zt (tj. 10,6%) w stosunku do | pétrocza ubiegtego

roku.

Wyniki finansowe za Il kw. br. wpisujg sie w strategie Grupy, zaktadajaca rozwdj Banku w zakresie nowych
produktow, zwiekszenia skali dziatania i otwarcia do nowych segmentdow klientdw w pierwszym poétroczu.
Ponadto za | pétrocze 2006 roku Grupa odnotowata wzrost przychoddéw operacyjnych o 26 min zt w stosunku
do | pdtrocza ubiegtego roku, ktére obejmowaty wynik z tytutu odsetek i prowizji, przychody z tytutu
dywidend, wynik na instrumentach finansowych, wynik z pozycji wymiany, wynik na pozostatych
przychodach i kosztach operacyjnych oraz wynik z tytutu zbycia aktywow trwatych. Wzrostowi przychodow
towarzyszyt spadek kosztéw o 12 min zt (tj. 1,5%) co oznacza pozytywny trend w ksztattowaniu sie wyniku

dziatalnosci operacyjnej Grupy.

W maju 2006 roku Bank wprowadzit do swojej oferty nowg ustuge doradztwa unijnego zaréwno dla firm jak
i jednostek samorzadu terytorialnego obejmujacg przygotowywanie wnioskéw o dotacje, zarzadzanie
i rozliczanie projektami oraz pomoc techniczng dla instytucji unijnych w zakresie prefinansowania inwestyciji
unijnych.

Takze w maju, w ramach bankowosci transakcyjnej Bank uruchomit innowacyjne i wazne rozwigzanie
funkcjonujace w zakresie produktéow obstugujacych naleznosci masowe. Nowa funkcjonalnosé — "Intraday
SpeedCollect" umozliwia dostarczenie do klientéw danych o ptatnosciach masowych w ciggu dnia.
Dotychczas dane o ptatnosciach masowych zrealizowanych przez Bank w dniu biezgcym, udostepniane byty
na nastepny dzien roboczy.



W | pdtroczu Bank pracowat nad dalszymi usprawnieniami elektronicznych systemoéw obstugi produktow
finansowania handlu. Ponadto zrealizowat kilka znaczacych programéw i instrumentéw finansowania handlu.
Jedng z wazniejszych transakcji zrealizowanych w Il kwartale 2006 roku byto uruchomienie programu
finansowania budowy dwodch statkow dla jednej ze stoczni polskich dla kontrahenta norweskiego wraz

z mozliwo$cig wystawiania gwarancji zwrotu zaliczek oraz gwaranciji ptatnosci.

W II kwartale 2006 roku Bank zdecydowanie umocnit swojg pozycje na rynku walutowych instrumentéw
pochodnych we wszystkich oferowanych produktach i segmentach klientowskich. Umocnienie nastgpito nie
tylko w zakresie standardowych transakcji wymiany walutowej; Bank zanotowat przede wszystkim silny 60%
wzrost obrotu produktami opcyjnymi w stosunku do analogicznego okresu roku poprzedniego. Dodatkowo,
niewatpliwym sukcesem okazato sie wprowadzenie platformy, umozliwiajgcej klientom zawieranie transakciji
walutowych przez internet. Produkt cieszy sie duzg popularnoscig na rynku i daje klientom mozliwos¢
efektywniejszego zarzadzania $rodkami. Wolumen transakcji na polskich obligacjach z instytucjami
finansowymi, mimo stabej kondycji rynku, wzrést o 74% w stosunku do pierwszego poétrocza 2005 roku oraz
76% w stosunku do drugiego kwartatu 2005. . Na rezultat Il kwartatu wptynat rowniez stabszy wynik na
dziatalnosci wlasnej na rynku walutowym i instrumentéw o statej stopie procentowej, z uwagi na niekorzystne
dla Banku zmiany na tych rynkach.

Miniony kwartat byt pomy$iny dla Sektora Bankowosci Detalicznej, ktory zanotowat zysk brutto w kwocie 37
min zt, co stanowi 10% wzrost w stosunku do analogicznego okresu roku 2005. Wynik z tytutu prowizji
Segmentu w Il kwartale 2006 roku wyniést 71 min zi, co stanowi 20% wzrost w stosunku do analogicznego
okresu roku 2005. Wzrost w gtdéwnej mierze zostat osiggniety dzieki wzrostowi sprzedazy produktéw
inwestycyjnych i ubezpieczeniowych.

Z kohcem czerwca 2006 roku liczba wydanych kart kredytowych wyniosta 613 tys. Stanowito to 12% wzrost

w stosunku do tego samego okresu w ubiegtym roku.

W II kwartale 2006 roku Bank osiggnat bardzo dobre wyniki w sprzedazy Kart Kredytowych MasterCard FIFA
2006 wydanych z okazji pitkarskich Mistrzostw Swiata. Z duzym zainteresowaniem Klientéw spotkata sie
nowa na polskim rynku propozycja kredytu w karcie na telefon.

W kwietniu Citibank Handlowy pod hastem ,Zyski rosng wiosng” zaoferowat swoim Klientom szeroka,
wiosenng oferte specjalng obejmujacag jednoczesnie osiem réznych promocii, ktérym towarzyszy szeroka
kampania marketingowa. Dzieki ,Promocjom Wiosennym” Bankowi udato sie pozyskaé znaczng liczbe
nowych, aktywnych klientéw. Znaczaco wzrést tez wolumen oszczednosci, zaréwno w formie depozytow
jak i produktow inwestycyjnych.

Liczba uzytkownikéw, ktérzy przynajmniej raz skorzystali z Citibank Online, na koniec Il kwartatu 2006 roku

przekroczyta 397 tys. i tym samym wzrosta o 41% w stosunku do analogicznego okresu roku ubiegtego.



Liczba transakcji wykonywanych poprzez Citibank Online stanowita w czerwcu ponad 80% ogétu transakciji

finansowych Pionu Bankowosci Detaliczne;j.

Jutro CitiFinancial, Pion Banku Handlowego, odda do dyspozycji swoich Klientéw 100 placowke.
W pierwszym roku zatozenia (2002) CitiFinancial dysponowata 4 placowkami; w kolejnym juz 16 oddziatami.
W 2004 roku liczba placowek wzrosta o 22. Dynamiczny rozwdj kontynuowat CitiFinancial w 2005 roku
podwajajac jednoczesnie swoj udziat w przychodach Banku. Od poczatku tego roku powstato 38 nowych
placéwek, a do konca 2006 ma ich by¢ 125. Szybki rozwoj CitiFinancial pozwala méwi¢ o sukcesie
przeniesienia na grunt polski sprawdzonej globalnie strategii biznesowej. CitiFinancial jako pierwsze
wprowadzito na rynek polski pozyczke konsolidacyjng — najlepiej sprzedajacy sie dzis produkt. W II kwartale
2006 roku CitiFinancial odnotowat 0,6 min zt straty brutto, wobec 5,5 min zt straty w Il kwartale 2005 roku.
Wynik odsetkowy w wysokosci 38 min zt zanotowat 58% wzrost w stosunku do Il kwartatu 2005 roku. Wynik
z tytutu prowizji w Il kwartale 2006 roku wyniost 4 min zt i zanotowat wysoki 247% wzrost w stosunku
do analogicznego okresu roku 2005. W tym czasie koszty Segmentu wzrosty jedynie o 31% pomimo

dynamicznej rozbudowy sieci dystrybuciji.

it
Dodatkowych informaciji udziela:

Pawet Zegartowicz, Dyrektor Biura Prasowego Banku, tel. (22) 657 70 84

Bank Handlowy w Warszawie S.A. to jedna z najwiekszych instytucji finansowych w Polsce, oferujgca pod
markg Citibank Handlowy bogaty i nowoczesny asortyment produktéw i ustug bankowosci korporacyjne;j,
inwestycyjnej i detalicznej. Bank Handlowy obstuguje 20 tys. klientéw korporacyjnych i 800 tys. klientow
indywidualnych poprzez nowoczesne kanaty dystrybucji oraz sie¢ ponad 188 oddziatow. W skiad grupy
kapitatowej Banku wchodzg takie podmioty jak: Dom Maklerski Banku Handlowego i Handlowy Leasing.
Przynaleznos¢ do Citigroup, najwiekszej na $wiecie instytucji finansowej, zapewnia klientom Banku
Handlowego dostep do ustug finansowych w ponad 100 krajach. Dodatkowe informacje mozna uzyskaé na
stronie internetowej www.citibankhandlowy.pl.

Citigroup (NYSE:C) to najwieksza globalna firma $wiadczgca ustugi finansowe. Obstuguje okoto 200
milionéw klientéw indywidualnych, korporacyjnych, rzadowych i instytucjonalnych w ponad 100 krajach.
Zapewnia bogaty wachlarz produktéow i ustug finansowych, jak bankowo$¢ komercyjna i inwestycyjna,
bankowos¢ detaliczna, kredytowanie, ubezpieczenia, ustugi na rynkéw papierow warto$ciowych i
zarzadzanie aktywami. Gtéwne marki pod znakiem handlowym Citigroup to Citibank, CitiFinancial, Primerica,
Smith Barney i Banamex. Dodatkowe informacje mozna uzyskac¢ na stronie internetowej www.citigroup.com.
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