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Kontynuacja realizacji strategii: stabilnos¢, odpornosc, wzrost

Przyrost wolumenoéw kredytowych klientéw instytucjonalnych (+15%YTD) i detalicznych
(+4%YTD) oraz kontynuacja strategii risk-off w dziatalnosci opartej o instrumenty dtuzne.

Efektywny model bankowosci detalicznej dostosowany do trendéw rynkowych. Wdrozenie nowej
aplikacji Citi Mobile. Cel: Powrét na pozycje lidera w bankowosci mobilne;.

Rozwdj programu EM Champions oraz wiodgca rola w finansowaniu ekspansji klientow
instytucjonalnych w kraju i za granica.

Wysoka rentownos¢ Banku w 3 kwartale — wskazniki ROTE 14,0% i ROA 1,4% powyzej sektora
(ROTE 8,7% i ROA 1,0%).

Silna pozycja kapitatowa Banku (Tier 1 na poziomie 16,2%) pozwalajgca na realizacje wzrostu
skali wspétpracy z klientami i konsekwentne utrzymywanie polityki dywidendy.

Wyzwania: zmiana trendu stép procentowych, wzrost opodatkowania bankéw, podwyzszenie
wymogow regulacyjnych.
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Sukces transformacji bankowosci detalicznej

Bankowy Ekosystem Smart — efektywny kanat dystrybucji w ,,chmurze”

Rozwdj kanaléow_sprzedazy

Sukcesywny wzrost jakosci

-

., 16 placowek NPS ™ )
g ' Oddzialy
gl N0 #Smart 16 p.p.rir. s
ZTONPS N _
Smart Standy { i Citibank Online
:|-12 p.p.r.r. .~
Centralna Sprzedaz Nps_ ~~~~~~~
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14 p.p. rr CitiPhone
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~~~~~

Internetowa Sprzedaz

Wymierny wplyw na wolumeny sprzedazowe

Wzrost liczby klientéw w strategicznych obszarach

Klienci Citigold Klienci CitiPriority
Sprzedaz kredytu
do karty kredytowej +4% r.r. +6% r.r.
Koncentracja na produktach inwestycyjnych
+39% rr. ) P yeyiny

Wartos¢ srodkow
zgromadzonych w
produktach inwestycyjnych

+8% rr.

Sprzedaz produktéw
strukturyzowanych

+899% ..

Citi Mobile — odpowiedz na potrzeby klientéw

Cel: #1 w Bankowosci Mobilnej

83% uzytkownikow korzysta z aplikacji do realizacji
przelewéw

Natychmiastowe przelewy zagraniczne na konta Citi

1 s . . z
! na swiecie, przelewy do dowolnych odbiorcow

b
70% uzywa aplikacji do sprawdzenia stanu kont
o'l Snapshot: saldo konta i karty oraz ostatnich transakcji

widoczne bez logowania
Ponad 50% klientéw Banku korzysta z przepiecia karty do
konta walutowego

%Cl

Mobilne przepiecie karty do konta walutowego

Karty kredytowe — utrzymanie pozycji lidera

25%
+3 p.p.

r./r.

Lider rynku kart kredytowych

Udziatu w rynku kart kredytowych pod wzgledem
wartosci udzielonych kredytow

m 74% nowych posiadaczy kart Citi Handlowy

aktywnie uzywa Karty Kredytowej Citi Simplicity

(dane za pazdziernik)

Zrodto: ,Postawy Polakéw wobec finanséw”, Millward Brown na zlecenie Fundacji Kronenberga przy Citi
Handlowy
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Bankowosc¢ Detaliczna — wyniki finansowe | wolumeny

Wynik odsetkowy (min z})

Wynik prowizyjny (min z})
+7%

+21%

| 1
I |
1 I | Kluczowe trendy: Kluczowe trendy:
| I+ 10% kw./kw. +50% r./r. + 16% kw./kw.
1 I'| przychody odsetkowe wynik na kartach
1 : od kart kredytowych kredytowych
|
I 1
\ 1
3Q14 \_ 2Q15 3Q15 7/ 3Q14 2Q15 3Q15
Kredyty (mld zt) Depozyty (mld zt)
+3% +2%
+5% +11%
5,8 6,0 6,1 7,4 8,0 8,2

Kredyty hipoteczne
+8% r./r. +1% kw./kw.

Karty kredytowe
+2% r.Jr. +4% kw./kw.

Pozyczki gotowkowe
+7% r.Jr. +2% kw./kw.

|

2Q15

3Q15

Depozyty terminowe
+8% r./r. +12% kw./kw.

Rachunki oszczednosciowe
-71% r.0r. -2% kw./kw.

Rachunki biezgce
+30% r./r. +1% kw./kw.

2Q15

3Q15

citi handlowy



Solidne fundamenty bankowosci instytucjonalne;

Wykorzystanie silnej pozycji kapitatowej oraz strukturalnej ptynnosci Banku

klientéw globalnych

=
2
=S PN .- Dlugoterminowe relacje
m o POLSAT
g ) ~PGE
c
g S 5,5 mld zt - kredyt konsorcjalny 12,5 mld z} - umowa kredytowa 1 1
= ok Agent kredytu —rola Banku Mandated Lead Arranger —rola Banku nowych relacji
ﬁ g Spetnienie wymogow srodowiskowych Projekt refinansowania zadtuzenia klientowskich wsréd
%)

- realizacja programu inwestycyjnego

Program Finansowania Dostawcow dla klientow Dostep do ekspertyzy globalnej
globalnych i polskich przedsiebiorcow
304 (+18 r.r.)

globalnych firm inwestujgcych z
Citi Handlowy w Polsce

Klient globalny

§ Program Emerging
Market Champions

citr handlowy

4 it

Klient lokalny

57 (+8 r.r.)

Polskich firm inwestujgcych z
Citi Handlowy na swiecie

Globalni i lokalni

Wiodaca pozycja na rynkach finansowych DM Citi Handlowy nr 1 na rynku kapitatlowym

O Spotka sektora
2 #1 na rynku Obroty FX . TUN S.A. TUNSA. DM Citi Handlowy
o o Podmiot Podmiot
2 Ministerstwo Wolumen Progra_m emisji Posredniczacy Posredniczacy Udziat w rynku
g Finansow obligacji (wezwanie na 100% (przymusowy wykup
= +12% kw /kw. akji spotki TVN akji spotki TVN 11%
— Inienie funkaii 200 min z SA) SA) )
X pemienie funkaji 3.5 mid zt 85 min zt Wolumen obrotu
IS Dealera Skarbowych . ’
E Papieréw CitiFXPULSE 2> Organizator Dom Maklerski Dom Maklerski 11 mid zt

Wartoéciowych Ag ent em|sj| citi handlowy citi handlowy

Dealer sierpien 2015 wrzesien 2015

5 citi handlowy



Bankowosc¢ Instytucjonalna — wyniki finansowe i wolumeny

Przychody (min z})
-13%

324 264 231

Implementacja strategii
risk — off w dziatalnosci
opartej o instrumenty
diuzne

179 A4 183

m Wynik z dziatalnosci
skarbcowej

m Pozostate przychody

Wynik odsetkowy i prowizyjny (min z})

rachunk i p

zZ wy

+1%

198 180 182

B Wynik odsetkowy

3Q14 20Q15 3Q15 3Q14 2Q15 3015 m Wynik prowizyjny
Kredyty (mld zt) Depozyty (mld z})
+8% +6%
+6% +3%

Klienci korporacyjni \
+11% r./r. +31% kw./kw.

Klienci globalni
-9% r./r. -1% kw./kw.

Przedsiebiorstwa
+8% r./r. +4% kw./Kw. j

Sektor publiczny & pozostate

3Q14 2Q15 3Q15

Klienci korporacyjni
-21% r.r. -11% kw./kw.

Klienci globalni
+23% r./r. +12% kw./kw.

Przedsiebiorstwa
+9% rr. 1% kw.Jkw. /

Sektor publiczny & pozostate

3Q14 2Q15 3Q15

citi handlowy



Przychody i zysk netto

Przychody i zysk netto (min zi) Kluczowe wskazniki w 3Q 2015

ROA / ROTE - Citi Handlowy vs. sektor (%)

577 3,0 r
2,5 ROA;ROTE
S i’o I 1,4%:14,0%
T S 1,0%:8,7% u
1,0 - [ |
0,5 ¢+
0,0 T . . )
0 5 10 15 20
ROTE
B Sektor B Bank

Tier 1/ Kredyty/Depozyty — Citi Handlowy vs. sektor (%)

20
Tier 1*;L/D
16,2%;74%
- |
~ 15 14,0%;104%
2 ]
|_
10 T T T 1
110 95 80 65
Kredyty / Depozyty (L/D)
3Q 2014 2Q 2015 3Q 2015
® Przychody klientowskie mPrzychody z rynkéw finansowych m Wynik netto *Tier 1 = CET1, dla sektora wg danych za czerwiec (brak danych za wrzesien).

Glowne wskazniki efektywnosci i bezpieczenstwa powyzej sektora
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Wynik odsetkowy | prowizyjny

Wynik z tytulu odsetek (min z})
-22%

304 I |

Bankowos¢
Instytucjonalna

Bankowos¢
Detaliczna

3Q 2014 2Q 2015 3Q 2015
Wynik z tytutu prowizji (min z})
| +17% |
+6%
[ 1
169
159

144

Bankowos¢
Instytucjonalna

+6%

Bankowos$¢é
Detaliczna

+7%

3Q 2014 2Q 2015 3Q 2015

Marza odsetkowa netto — Bank na tle sektora

Citi

Sektor 2,6%

3Q2014 4Q 2014

1Q 2015 2Q 2015 3Q 2015

Marza na aktywach odsetkowych (suma 4 kwartatéw)

Marza na aktywach odsetkowych (annualizowana)

eeeoee Marza na aktywach odsetkowych - sektor

Bankowos¢ Instytucjonalna +13% ..

Bankowos¢ transakcyjna, w
tym finansowanie handlu
-5%r./r.

9%

32% 17/%

Dziatalnos¢
: » maklerska
Dz@aln_osc +104% r./r.
powiernicza
-1%r./r.

Bankowosé¢ Detaliczna +21%r.r.

Produkty
inwestycyjne i ubezpieczeniowe
-T% r.Ir.

Pozyczki

gotdéwkowe i Karty kredytowe
pozostate +50% r./r.
+64% r./r.

citi handlowy



Dziatalnos¢ skarbcowa

Wynik na dzialalnosci skarbcowej (min zi)

-55%
l \
-40%
124 | |
Przychdéd ze 92
sprzedazy 58
ierow AFS
papieréow 20
56
Przychéd z
handlowych
instrumentoéw 66 72
finansowych i 56
rewaluacji
3Q 2014 2Q 2015 3Q 2015

w konkursie Ministerstwa Finansow
Ministerstwo
e Finansow

na petnienie funkcji

Dealera Skarbowych Papierow
Wartosciowych

N
—
N
N
=

Rentownos¢ 10 letnich
obligacji

gru 12
mar 13
cze 13
wrz 13
gru 13
mar 14
cze 14
wrz 14

CitiFXPULSE 2»

Wiodaca pozycja w
transakcjach wymiany
walutowej —wykorzystanie
platformy CitiFX Pulse w
79% zawartych transakc;ji
wymiany walutowej

cze 15

wrz 15

Dziatalnos$¢ na rynku
miedzybankowym

YTD 2014 YTD 2015

Uwaga: Skale na wykresach sg
nieporéwnywalne.

Wynik na dziatalnosci
klientowskiej

+8%

[

|

YTD 2014 YTD 2015

Uwaga: Z wylgczeniem CVA

citi handlowy



Konsekwentna kontrola kosztow

Koszty dziatania i amortyzacja (min z})

-4%

Koszty dziatania i amortyzacja (min zt) w ujeciu rodzajowym

Zmiana

304 311 299 rr.

311

8 min zt

304

Bankowos¢
Korporacyjna

Bankowos¢
Detaliczna

3Q 2014 2Q 2015

10

299

8 min zt

3Q 2015

Amortyzacja

Pozostate

Podwyzszenie
sktadki na BFG

IT & Telekom.

Koszty pracownicze

27
30
37
144

3Q 2014

2Q 2015

3Q 2015

Komentarz (zmiany rok do roku):

* Spadek kosztéw dziatania Banku przede wszystkim
w wyniku nizszych kosztéw pracowniczych oraz kosztéw ustug
zewnetrznych dotyczgcych dystrybucji produktéw bankowych.

* Dyscyplina kosztowa pozwolita na absorbcje dodatkowych
obcigzeh wynikajgcych z podwyzszenia wysokosci sktadki na
BFG.

* Wskaznik Koszty / Dochody na poziomie 65% za Il kw. 2015 r.
w poréwnaniu do 53% za Il kw. 2014 r.

citi handlowy



Ryzyko kredytowe

11

25

20

15

10

Wynik netto z tytutu utraty wartosci (min zt)

22,3

7,8

(2,0)

3Q 2014 2Q 2015 3Q 2015

m Bankowos¢ Instytucjonalna m Bankowos¢ Detaliczna

Komentarz (zmiany rok do roku):

* Sprzedaz portfela z utratg wartosci
i pozyczek gotowkowych:

kart kredytowych

» Warto$c¢ sprzedanego portfela 156,3 min zt
»  Wptyw na rachunek wynikow 21,0 min zt

* W bankowo$ci instytucjonalnej wzrost ekspozycji dobrej
jakosci

* Utrzymanie niskiego wskaznika

nieobstugiwanych (NPL)

poziomu kredytow

* Wskaznik pokrycia rezerwami na poziomie lepszym od
sektora

Wskaznik kredytéw nieobstugiwanych (NPL)

0,
\ 7,6% 6.9%
7, 1% cccccecccccccccsccccccssscccccccsconcscs G,W 6.6%
5,.3% — 4,8%
3,5% o 3,9%
3.2% 2.6%
3Q 2014 4Q 2014 1Q 2015 2Q 2015 3Q 2015
Bank eeeess Sektor

Bankowos¢ Detaliczna

Bankowos¢ Instytucjonalna

Wskaznik pokrycia rezerwami naleznos$ci zagrozonych

85% 85%
\80%
57%
............ 53% 53%
30Q 2014 40Q 2014 1Q 2015 2Q 2015 3Q 2015
Bank ~  eseeee Sektor

citi handlowy



Zmiana ceny akcji Banku

Kurs akcji Citi Handlowy natle indeksu WIG Banki

w horyzoncie 12M Wskazniki P/E i P/BV w horyzoncie 12M

495 o P/E
20 oo
- Citi Handlowy: L \
I -23% (w tym: +8% DY) ||
115 : WIG Banki: -21% 15 N
> ‘ I
— I
& 105 - ¥ it | R W I 10 N
= | paz 14 lis14 gru 14 sty 15 lut 15 15-Mar kwi 15 maj 15 cze 15 lip 15 sie 15 wrz 15
<
@ I = Citi Handlowy =====Srednia dla 11 bankéw
@ 95 e |
“’ Dzien ustalenia |
@) .
prawa do dywidendy — | P/BV
I
85 oo ) propozyice zmiad e
I regulacyjnych dla
\ &ektora bankowego I 2 e ————— i —_—
75 T T T T T T T T T T T T
lis14 grul4 sty15 Ilut1l5 mar15 kwi1l5 maj15 cze 15 lip15 sie15 wrz 15 paz 15 lis 15 1 -
e Citi Handlowy e=\N/|G Banki 0

paz 14 lis14 gru 14 sty 15 lut15 mar 15 kwi 15 maj 15 cze 15 lip 15 sie 15 wrz 15

Uwaga: Ostatnie notowanie z dnia 6 listopada 2015 (Citi Handlowy: 78,17 z# .- . . .
¢ . ¢ " 4 e Citi Handlowy  ===Srednia dla 11 bankdéw

Zrédto: GPW, obliczenia wtasne

Dywidendy wyptacone przez Citi Handlowy (2009-2014)

2009 2010 2011 2012 2013 2014
Stopa wyptaty dywidendy 94% 100% 50% 75% 100% 100%
Stopa dywidendy 7,1% 7,1% 3,3% 7,1% 7,0% 7,4%

: citi handlowy



Stabilna pozycja kapitatowa Banku

Wspotczynnik wyptacalnosci Banku = TIER 1

17,5 17,7 16,6 16,2 Zalecenia KNF

13,25 Rekomendowany TCR

10,25 Rekomendowany Tier 1

4Q 14 1Q 15 2Q 15 3Q 15 4Q 15 1Q 16

Wspotczynnik wyptacalnosci (TCR) = Tier 1 na poziomie 16,2% (poziom wspotczynnika
wyptacalnosci o0 2,95 p.p. oraz Tier 1 0 5,95 p.p. powyzej zalecen KNF)

: citi handlowy



Czynniki ryzyka dla sektora bankowego

Ryzyko dla Citi Handlowy vs.
sektor bankowy

""""""""""""""""""""""" ' Spadek wyniku odsetkowego |
Stopy procentowe 5 w 2015r. ;
: 02,3 mid zt (-8% r./r.) !

____________________________________________________________________________________________

- - - T T TTTTTTTT o TTTTTL TS TS TS T TS TTT TSI TS 1

Potencjalnie 6 mid zt :

! (przy zatozeniu stopy podatkowej 0,39% |

PO d atek B an kOWy | oraz sumy bilansowej sektora !
______________________________________________ :_______________n_a_k_o_nle_c_S_Igvy._2_0_1_5_r._)______________j

____________________________________________________________________________________________

_ Potencjalnie 22 mid zt
Walutowe kredyty hipoteczne ! (wg KNF, ustawa przyjeta przez Sejm :
| 5 sierpnia 2015 r.) |

Fundusz wsparcia | ~ 600 MLN zt o
. - : (ustawa o wsparciu kredytobiorcéw znajdujacych sie w trudnej sytuacji 1

1 finansowej, ktdrzy zaciagneli kredyt mieszkaniowy z dnia 9 pazdziernika :

kredytobiorcow , fnansouel Korey zaciagnei e Sy reniowy = dna g peddiemica |

Potencjalny wzrost sktadki

BFG NISKIE 22 mid 2w 2015 .

do 12 mld zt w 2 lata
Ochrona
konsumenta
MSSF 9

Czynniki Ryzyka Wplyw na sektor bankowy

Przyszie wymogi
regulacyjne



Podatki ptacone przez Citi Handlowy

Podatek od ,,przedsiebiorstw” zaptacony przez Citi Handlowy

Od wybuchu kryzysu finansowego Bank wpfacit z tyt. CIT do Budzetu Panstwa (min zt)

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 1-1X 201
Podatek zaptacony przez sektor bankowy (mld z}), Zrédto: KNF
(=== === e e eeeeee—eeeeee-—ea----
! 3,2 19 2,8 3,9 37 3,6 4,0 2,7

AY
1
1
]

5

1
-

= 15mldzt -

=) 25,7 mid zt

/’—2~\\
1

« midzt ,

\5_—/

-——

7 s
wmidzt /'

-_—

SEPXIN
«midz /)

\5_—

Dotacje i subwencje na o$wiate i
wychowanie w 2014 r.

Wydatki na ochrone zdrowia w 2014 r.

Wydatki na obrone narodowg 2014 r.

CIT

I,’——-\\\
‘\\234/,

—_—

Suma wszystkich podatkow zaptaconych przez
Citi Handlowy w I-1X 2015 roku, jako podatnik

Optata na rzecz Bankowego Funduszu

Gwarancyjnego

4
-

67
37
29
29 25
- . I I I

2008

2009 2010 2011

* Opracowanie wtasne

2012

2013 2014 2015

15
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Zatgcznik
e

citi handlowy



Wolumeny klientowskie

Kredyty klientéw instytucjonalnych sektora niebankowego

+6%
' +6% (bez transakcji reverse repo) \
Sektor: +9%
+15%
[+15% (bez transakcji reverse repo) |
Sektor: +9%

12 471

Klienci Korporacyijni
(24% YTD, 11% YoY)

/mlin zt/

Klienci Globalni
(0% YTD, -9% YoY)

Przedsiebiorstwa
(+11% YTD,+8% YoY)

Pozostate

3Q 2014 4Q 2014 3Q 2015

Kredyty klientéw indywidualnych

+5%
' Sektor: +7% \
+4% ‘
Sektor: +5%
N
£ 9 825 5 884 6 139
= 0 Kredyty hipoteczne
(+4% YTD, +8% YoY)
: Karty kredytowe
: (3% YTD, +2% YoY)
5% Pozyczki gotowkowe
! (+6% YTD, +7% YoY)
3Q 2014 4Q 2014 3Q 2015

4%

Kredyty/Depozyty

Depozyty klientéw instytucjonalnych sektora niebankowego

+11%
Sektor:+8% |
+19%
' Sektor: +6% ‘

15 799 17378 17563

/min zt/

Depozyty terminowe
(-3% YTD, +7% YoY)

Depozyty biezgce
(+5% YTD, +16% YoY)

3Q 2014 4Q 2014 3Q 2015

Uwaga: Z wytgczeniem depozytow sektora publicznego

1r/

Depozyty klientéw indywidualnych
+10%
Sektor: +10% ‘
+6%
Sektor: +6% ‘

7 367 7662 ° 151

/min zt/

Depozyty terminowe
(-5% YTD, -2% YoY)

Depozyty biezgce

(w tym rachunki
oszczednos$ciowe)
(+6% YTD, +10% YoY)

3Q 2014 4Q 2014 3QR015

citi handlowy



Rachunek zyskow 1 strat — Bank

3Q15vs. 2Q15 3Q14 vs. 3Q15
3Q14 4Q14 1Q15 2Q15 3Q15

min zt min zt % min zt %

Wynik z tytutu odsetek 304 265 257 240 237 (3) (1% (67) (22%)
Przychody z tytutu odsetek 386 336 310 290 293 4 1% (93) (24%)
Koszty z tytutu odsetek (82) (71) (53) (50) (57) ) 14% 25 (31%)
Wynik z tytutu prowizji 144 150 151 159 169 10 6% 24 17%
Przychody z tytutu dywidend 0 0 - 7 0 ) - 0 64%
Wynik na inwestycyjnych dtuznych papierach wartosciowych 58 67 98 20 - (20)  (100%) (58) (100%)
Wynik na handlowych instrumentach finansowych i rewaluacji 66 85 86 72 56 (16) (22%) (20) (15%)
Whynik na rachunkowos$ci zabezpieczen 0 - - 1 4 3 371% 4 1199%
Dziatalnos$¢ skarbcowa 124 152 184 93 60 (33) (35%) (64) (51%)
Wynik na inwestycyjnych instrumentach kapitatowych 1 3 - - 2 2 - 2 -
Pozostate przychodyi koszty operacyjne 4 Q) Q) (1) 9) ) 574% (13) (319%)
Przychody 577 568 591 498 459 (38) (8%  (118) (20%)
Koszty dziatalnosci (286) (310) (295) (294) (282) 12 (4%) 5 (2%)
Amortyzacja (18) (18) (18) (18) (18) 0) 1% 0) 1%
Koszty & amortyzacja (304) (327) (313) (3112) (299) 12 (4%) 5 (1%)
Marza operacyjna 273 241 278 186 160 (26) (14%) (113) (41%)
Whynik z tytutu zbycia aktywéw trwatych 0,6 55 0,0 0,1 0,0 0) (91%) Q) (99%)
Odpisy netto z tytuty utraty wartosci 8 12 (4) (2) 22 24 - 15 187%
Udzat w zyskach podmiotdéw zaleznych 0 0) 0 0 0 0 36% 0 123%
Zysk brutto 282 258 275 184 183 2 (1%) (99) (35%)
Podatek dochodowy (53) (53) (58) (34) (42) ) 22% 12 (22%)
Zysk netto 228 205 217 150 141 9) (6%) (88) (38%)

Wskaznik Koszty/ Dochody 53% 58% 53% 63% 65%

18 citi handlowy



Bankowosc Instytucjonalna — rachunek zyskow i strat

3Q15vs. 2Q15 3Q14 vs. 3Q15
3Q14 4Q14 1Q15 2Q15 3Q15

min zt min zt % min zt %
Wynik z tytulu odsetek 132 116 111 105 98 (7) (7%) (33) (25%)
Przychody z tytutu odsetek 194 168 151 144 145 0 0% (49) (25%)
Koszty z tytutu odsetek (62) (52) (40) (39) (46) ) 19% 16 (25%)
Wynik z tytutu prowizji 66 71 67 70 75 4 6% 8 13%
Przychody z tytutu dywidend 0 0 - 1 0 1) (89%) 0 64%
Wynik na inwestycyjnych dtuznych papierach wartosciowych 58 67 98 20 - (20) (100%) (58) (100%)
Whynik na handlowych instrumentach finansowych i rewaluacji 57 77 78 64 47 (16) (26%) (10) (17%)
Wynik na rachunkowos$ci zabezpieczen 0 - - 1 4 3 371% 4 1199%
Dziatalnos¢ skarbcowa 115 144 177 85 52 (33) (39%) (64) (55%)
Wynik na inwestycyjnych instrumentach kapitatowych 1 3 - - 2 2 - 2 233%
Pozostate przychodyi koszty operacyjne 10 2 5 2 3 2 132% (6) (64%)
Przychody 324 337 361 264 231 (33) (13%) (93) (29%)
Koszty dziatalnosci (119) (131) (131) (127) (122) 5 (4%) ?3) 2%
Amortyzacja (6) (6) (6) (6) (6) 0 (0%) 0) 1%
Koszty & amortyzacja (125) (137) (137) (133) (128) 5 (4%) 3) 2%
Marza operacyjna 199 199 223 130 103 (28) (21%) (96) (48%)
Whynik z tytutu zbycia aktywow trwatych 1 0 0 0 0 0 467% 1) (97%)
Odpisy netto z tytuly utraty wartosci 12 (12) 3) 2 2 (0) (11%) (20) (85%)
Udzat w zyskach podmiotéw zaleznych 0 0) 0 0 0 0 36% 0 123%
Zysk brutto 212 187 220 133 105 (28) (21%) (107) (51%)
Wskaznik Koszty/ Dochody 39% 41% 38% 51% 55%
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Bankowosc Detaliczna — rachunek zyskow i strat

3Q15 vs. 2Q15 3Q14 vs. 3Q15

3Q14 4Q14 1Q15 2Q15 3Q15
min zf min zt % min zt %
Wynik z tytutu odsetek 172 149 146 135 138 4 3% (34) (20%)
Przychody z tytutu odsetek 192 168 159 145 149 3 2% (44) (23%)
Koszty z tytutu odsetek (20) (29) (13) (11) (20) 0 (4%) 10 (49%)
Wynik z tytutu prowizji 78 79 84 88 94 6 6% 16 21%
Przychody z tytutu dywidend - - - 6 - (6) (100%) - -
Wynik na handlowych instrumentach finansowych i rewaluacji 9 8 7 8 9 1 8% 0 2%
Pozostate przychodyi koszty operacyjne (6) ?3) ) ?3) (12) 9) 337% @) 118%
Przychody 253 232 230 234 229 (5) (2%) (25) (10%)
Koszty dziatalnosci (167) (279) (164) (167) (160) 7 (4%) 7 (4%)
Amortyzacja (12) (12) (12) (12) (12) 0) 2% ©) 1%
Koszty & amortyzacja (279) (190) (176) (178) (171) 7 (4%) 7 (4%)
Marza operacyjna 75 42 55 56 57 2 3% a7) (23%)
Odpisy netto z tytuly utraty wartosci 4) 24 0) 4) 21 25 - 25
Zysk brutto 70 71 54 52 78 26 50% 8 11%
Wskaznik Koszty/ Dochody 71% 82% 76% 76% 75%
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Bilans

Stan na koniec

3Q15vs. 2Q15

3Q15vs. 3Q14

mid zt 3Q14 40Q14 1Q15 2Q15 30Q15 mid zt % mid z} %
Kasa, operacje z Bankiem Centralnym 0,7 1,5 0,7 53 1,3 4,0) (76%) 0,6 94%
Naleznosci od bankéw 2,6 2,1 2,0 3,6 1,4 (2,3) (62%) 1,3) (48%)
Aktywa finansowe przeznaczone do obrotu 10,8 12,7 13,7 9,6 8,5 (1,1) (12%) (2,3) (21%)
Dluzne papiery wartosciowe dostepne do sprzedazy 15,8 14,4 11,2 13,2 17,4 4,3 32% 1,6 10%
Naleznosci od klientow 17,7 16,8 17,1 17,4 18,6 1,2 7% 1,0 5%
Sektor finansowy 1,3 1,0 1,4 1,0 11 0,1 10% 0,1) (11%)
w tym naleznosci z tytutu transakcji reverse repo 0,7 0,6 0,9 0,6 0,7 0,1 16% 0,0 0%
Sektor niefinansowy 16,4 15,7 15,8 16,4 17,5 1,1 7% 1,1 7%
Bankowos¢ Instytucjonalna 10,6 9,9 9,9 10,4 11,3 0,9 9% 0,8 7%
Bankowos¢ Detaliczna 5,8 59 5,8 6,0 6,1 0,2 3% 0,3 5%
Naleznosci niezabezpieczone, w tym: 4,6 4,6 4,6 4,7 4,9 0,2 3% 0,2 5%
Karty kredytowe 2,1 2,1 2,0 2,1 2,2 0,1 4% 0,0 2%
Pozyczki gotéwkowe 2,4 2,5 2,5 2,6 2,6 0,1 2% 0,2 7%
Pozostate naleznosci niezabezpieczone 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 24% 0,0 4%
Kredyty hipoteczne 1.2 1,2 1.3 1,3 1,3 0,0 1% 0,1 8%
Pozostate aktywa 2,7 2,3 2,5 2,5 2,6 0,1 4% 0,2) (7%)
Aktywa razem 50,3 49,8 47,2 51,7 49,8 (1,9) (4%) (0,5) (1%)
Zobowigzania wobec bankow 8,8 51 4,7 9,5 8,6 0,9 (9%) 0,2) (3%)
Zobowigzania finansowe przeznaczone do obrotu 6,4 6,8 7,3 7,6 6,1 1,5) (20%) 0,3) (5%)
Zobowigzania wobec klientéw 26,4 29,6 26,1 26,1 27,1 1,1 4% 0,7 3%,
Sektor finansowy - depozyty 4,7 3,1 3,2 3,4 3,3 0,1) (4%) 1,4) (29%)%
Sektor niefinansowy - depozyty 21,1 26,4 21,9 22,3 23,7 1,4 6% 2,6 13%%
Bankowos¢ Instytucjonalna 13,7 18,7 14,0 14,3 15,5 1,2 9% 1,9 14%j
Bankowos¢ Detaliczna 7,4 7,7 7,9 8,0 8,2 0,2 2% 0,8 11%%
Pozostate zobowigzania wobec klientéw 0,5 0,7 0,1 1,0 1,0 0,0 0% 0,6 126%
Pozostate zobowigzania 1,4 0,9 1,5 2,0 1,3 0,7) (35%) 0,1) (9%)
Zobowigzania razem 43,1 42,4 39,6 45,1 43,1 (2,0) (4%) 0,0 0%
Kapitaty 7,2 7,4 7,6 6,6 6,7 0,1 2% (0,5) (7%)
Pasywa razem 50,3 49,8 47,2 Sl 7 49,8 (1,9 (4%) (0,5) (1%)
Kredyty / Depozyty 78% 60% 2% 74% 74%
Wspotczynnik wyptacalnosci 16,4% 17,5% 17,7% 16,6% 16,2%
Wskaznik NPL* 5,3% 4,9% 4,7% 4,7% 3,9%

*z uwzglednieniem reverse repo
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