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Ekspansja mikrofirm, cz. 1

*Cytowanie bez ograniczen za podaniem zrédta: ,Ekspansja mikrofirm, cz.1”.
Badanie Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy zrealizowane przy wspoétpracy merytorycznej Microfinance Centre, PBS Polska, 2014
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Charakterystyka firm
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O badaniu
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Préba badawcza / metodologia Wielkosc¢ firmy
. wiasciciele lub inna osoba decyzyjna jednoosobowa
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Branza Czas funkcjonowania na rynku
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51% 44%
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13% 13% 4%
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2-3 lata 4-12 lat powyzej
ustugi handel budowni - produkcja 12 lat
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Charakterystyka firm

4 )
4 Obecny obszar dziatania )
( .
Przychody ze sprzedazy w ubiegtym roka
98% G 2%
do 3 min ponad 3 min*
= lokalny m regionalny L *nie wiecej niz 8 500 000 PLN )
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Mikroprzedsiebiorstwa po ekspansji
4 )

Struktura mikrofirm:

M ekspansja
zagraniczna

M ekspansja

M po ekspans;ji krajowa

W brak ekspans;ji

\ Struktura firm, n=1456 )
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Zadowolenie z ekspansiji i plany na przysztosc
4 p

Firmy ,,po ekspansiji”:

Czy ponownie podjatby(-etaby) Jakie sg Pana(i) plany
Pan(i) decyzje o ekspans;ji? na najblizsze 2 lata?

M pozostanie na nowych
rynkach / dalsze
rozszerzanie obszaru
dziatania o kolejne
rynki

W tak
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do dziatania
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Pierwsza ekspansja — plany
4 )

Firmy ,,bez ekspansji’:

Jakie sg Pana(i) plany
na najblizsze 2 lata?

O

B firmy planujgce

I brak ekspansji ekspansje

M firmy nieplanujace
ekspansji

12% mikrofirm planuje rozpoczg¢ swojg pierwszg ekspansje w ciggu najblizszych 2 lat

\ Struktura firm, n=1456 )
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Ekspansja za dwa lata

4 )
2 10/ Struktura mikroprzedsiebiorstw
O za 2 lata - prognozy
Mikrofirm zamierza kontynuowaé
lub rozpoczaé ekspansje w ciggu
najblizszych dwéch lat
W po ekspansji
W brak ekspans;ji
O 64%
15%
Mikrofirm pozostanie na nowym
rynku, jednak nie planuje dalszej
ekspansiji
\ Struktura firm, n=1456 )
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Zasieg i kierunki ekspansii

4 )

Ekspansja krajowa:
n=129

Firmy planujgce ekspansje

ot
s

Ekspansja zagraniczna:
n=74

ekspansja zagraniczna 5 N iemcy
+

B ekspansja krajowa

inne panstwa europejskie
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Powody ekspansji

4 )
Firmy planujgce ekspansje

Dlaczego wskazat(a) Pan(i) na te miasta/ wojewédztwal kraje?

Ekspansja krajowa Ekspansja zagraniczna
n=129 n=74

jest tam najlepsza lokalizacja/
mam najblizej wzgledem
potozenia obecnej firmy

38% 6%

l

tam jest najwieksze
zapotrzebowanie/ rynek zbytu na
moje produkty/ ustugi

19% 31%

tam sg najwieksze mozliwosci
3 najwie z_ zliwosci / 14% 17%

lepsza sytuacja rynkowa

tam mam szanse na wieksz

& na wigkszy 4% 11%
zarobek
tam mam znajomosci
» ) i/ 3% 14%
najwiekszg szanse na wspotprace
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Optymizm planujgcych ekspansje

-
Czy planuje Pan(i) w ciggu najblizszych 2 lat
rozszerzy¢ dziatalnos¢ o nowy dla Pana(i) firmy

produkt/ustuge? o odpowiedzi ,Tak”

71%

42%
firmy firmy nie
planujace planujace
ekspansje dalszej
ekspansji

\
Jak Pan(i) ocenia czy w ciggu najblizszych 2 lat
przychody firmy beda:

% odpowiedzi ,Przychody bedg wyzsze”

55%

18%
firmy firmy nie
planujace planujace
ekspansje dalszej
ekspans;ji
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Dziekujemy

Raport z badania przygotowanego przez PBS dla Fundacji Kronenberga przy Citi Handlowy
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